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Le média professionnel de référence
de tous les acteurs de la filiere jeux et jouets
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Lintormation des professionnels du marché des jeux et jouets|

Une équipe éditoriale experte et reconnue z oLa R
sur le marché des jeux et jouets ue

Tous les mois notre rédaction vous propose une analyse
pointue du secteur des jeux et des jouets dans laquelle
vVOous pouvez retrouver :
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Les chiffres clés décryptés et commentés pour comprendre ANN\NNNYV V.
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L’actualité des acteurs du commerce spécialisé et RN Rt NN NN ' ) s
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institutionnels pour vous informer des nouveautés et des PSRRI S £
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Des dossiers thématiques ciblés pour un éclairage sur les s
stratégies et nouvelles tendances. s

\

AN

N
SNNN NN LY
NN N N N T

Bruno BOKANOWSKI

Directeur de la rédaction




La Revue du Jouet : profil de 'audience
de la marque

Secteurs d’activité :

Spécialistes indépendants ou affiliés

Spécialistes intégrés

Fabricants 20%

GSA

Plateformes de vente en ligne 13%

Autres 5%

Source :
Revue du jouet - Enquéte lecteurs 2017

JOuet
74%

des lecteurs lisent La Revue du Jouet
a chaque numeéro.

78%

des lecteurs estiment que

La Revue du Jouet leur apporte
des informations qu’ils ne
trouvent pas ailleurs.
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La Revue du Jouet : profil de 'audience
de la marque

Fonctions dans l'entreprise :

m Directeurs des achats, acheteurs, directeurs
de magasin, chefs de rayon, vendeurs

Direction commerciale, marketing, compte-
clés, chef produits

25% . . . .
? Directions générales (fournisseurs et
distributeurs)

Autres

Source :
Revue du jouet - Enquéte lecteurs 2017

Lintormation des professionnels du marché des jeux et jouets|
-' o La revue dut

Positionnement de l'audience
face a la publicité

des lecteurs estiment que la publicite
dans le magazine est porteuse
d’informations.

des lecteurs estiment que la publicité dans
le magazine permet d’identifier de nouveaux
fournisseurs et prestataires.
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